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InternetBeta 2016
na Twitterze

Pawet Koziara
@pawel_koziara

Zadne narzedzie nie zastgpi rozmowy z drugim
czlowiekiem @bstawarz #internetbeta

socM. SOCIALPRESS

@socialpressPL

#internetbeta 2 dzien! @cocacolapolska
Szymeczyk: dzieki social media wiemy, ze
influencer jest autentyczny

Anita Wata
@anita_wata

Wiekszos¢ projektéw upada przez brak
cierpliwosci (@sadek na #internetbela tak
bardzo prawdziwe!

imjc INIS
Inis DINISpI

@CoffeeDeskPl kochamy Waszg kawe, bez
niej #internetbeta bytaby dzi$ straaaaaaasznie

spigca ;)

43" chris Kwacz
| [@Absence?K

#Kielnarowa to stan umystu! <3 #internetbeta

"% Marta Gorazda
I @ \artaGorazda

Gdyby ktos pytat o krolowg parkietu na
#internetbeta - to ja. Pozdrawiam pandw!

‘ﬂ Rita Pater

@RitaPater

It's official: nastepna edycja 13-15 wrzesnia
2017 #internetbeta

wd Startup Academy
M s iartupacadpl

"Porazka stata sie modna" #internetbeta

== Anna Rys

- @RysAnna

@RomanlLozinski: "Z dwdch rzeczy - rozumu i
jaj - jaja przynoszg wieksze pienigdze" :)
#diesel #balls #internetbeta

Monika Kuchta
@kuchta_m

Afterparty pierwszego dnia #internetbeta |

totalnie boska #Bovska %

Daniel
waduszkiewicz

Filozofia jest blizej technologii niz ktokolwiek
sadzi. #internetbeta

Marta Eichstaedt
@martaeich

Nazywam sie Krystian Gontarek, mam 15 lat i
od 5 lat robie startupy. #internetbeta

ﬂ Rita Pater

@RitaPater

Firmy, ktére majg w zarzadach kobiety, maja
wptywy o 13% wyzsze niz te firmy, w ktérych
zarzadzajg mezczyzni ~ @K _leszczynska
#internetbeta

II ' Krzysztof Smiatowski

@ksmialowski

"Przyjaciét trzymaj blisko, a speca IT jeszcze
blizej" ;) @Semahead na #InternetBeta mowi
prawde! (Polecam sie! :D)

InternetBeta 2016
@IB_Conf

najpierw @paweltkaczyk rzucit klgtwe wiedzy

teraz @PBuski rzucit klatwe marketingowca %
#cosiedzieje #internetbeta

n ContentHouse

Cmsman ContentHousePL

Grochala: PR to nie tylko relacje z mediami. To
tez relacje z klientami, inwestorami, ludzmi,
ktérzy sg zainteresowani branzg. #internetbeta
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MATEUSZ TULECKI

Magia wspomnien z 8. edycji
InternetBeta, czyli stowo

od Mateusza

ewoluuja.

Konferencja, ktéra od wielu lat jest
organizowana przeze mnie w Rzeszowie
jest przeglagdem najciekawszych koncepdji,
kampanii, bizneséw, trendow, ktore sg lub
bedg w najblizszym czasie dominujgce. Nie
inaczej byto tym razem. W$rdd zagadnien
prezentowanych i szeroko dyskutowanych byta
wspotpraca z influencerami, ich wptywem na
mtodych ludzi, machine learning, analizowany
zwielu perspektyw, skutecznosciw komunikadji,
collaborative economy, wzrostu znaczenia
sektora B2B. Te tematy pojawiajg sie rowniez
w niniejszej publikacji.

Zycze udanej lektury, kolejnych inspiracji i cho¢
na chwile powrotu dowspomnien ztegorocznej
edycji. Dla tych, ktérzy nie byli jeszcze na

Kolejnyrokzanami.KonferencjalnternetBetanastatezagoscitawkalendarzachmarketeréw,
startupowcoéw, pracownikéw najlepszych agencji w Polsce, przedstawicieli funduszy,
przedsiebiorcéw, przedstawicieli Swiata nauki. Beta ma taczy¢, inspirowac, motywowac do
dziatania, podejmowania wyzwan, podnoszenia sobie poprzeczki. Beta to ludzie i tematy,
ktére co roku sie pojawiajg, o ktérych sie dyskutuje, ktére z roku na rok sg inne badz

Becie, nie bede pewnie obiektywny piszac,
ze zdecydowanie warto. Ale napisze to.
Warto. Dla 100 prelegentéw, 500 uczestnikéw,
dla 80 inspirujgcych prezentacji, dyskusji,
wieczornych integraciji.

Dla wiedzy z r6znych dziedzin, dla poszerzenia
horyzontéw, nowego spojrzenia na swojg
prace, biznes. Dla kontaktéw, ktére beda
procentowac w przysztosci.

Ciesze sie, ze od teraz po kazdej kolejnej Becie
bedzie ukazywata sie publikacja, przygotowana
wspodlnie z Content House. Gdzie eksperci,
prelegenci poruszg jeszcze raz zagadnienia,
o ktérych opowiadali na Becie. Mitej lektury
zatem i do zobaczenia 13 wrzesnia 2017 roku.

Mateusz Tutecki

‘ organizator i tworca konferencji
InternetBeta od o$miu lat
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KAMIL BOLEK

Influencer marketing

wszechobecny

na InternetBeta 2016

Tegoroczna InternetBeta rozwiata watpliwosci co do tego, jak wielka role
w promocji i komunikacji marki odgrywaja influencerzy. Obok tego mieliSmy...

Zakurzone telewizory (juz 1/5 polskich
internautéw nie oglada telewizjil) i smartfony
przyklejone do rak (ponad potowa wyswietlen
na YT pochodzi z urzagdzer mobilnych, a YT jest
najpopularniejszg w Polsce aplikacjg mobilng)
coraz bardziej sSwiadomych konsumentéw
(ktorzy wiedze o Swiecie czerpig nie “z internetu”,
ale konkretnie “z social mediow") to
nasza kosmicznie szybko zmieniajgca sie
rzeczywistosC. Jak sie w niej odnalez¢? O tym
wiasnie rozmawialiSmy przez trzy dni podczas
InternetBeta 2016!

Z mojej perspektywy tegoroczne wystgpienia
i warsztaty idealnie wpisaty sie w podstawowg
dziatalnos¢ LifeTube i indaHash oraz nasze
postrzeganie  obecnych  trendéw. Digital
influencerzy byli wszedzie - w wielu case
studies Coca-Coli (prezentowanych przez
Urszule Szymczyk), w opozycji do celebrytow
w kampaniach PR-owych (omawianych przez
tukasza Wysockiego), na scenie we wiasnej
osobie (Rafat Masny z AbstrachujeTV i Jelenie
Jaja) oraz, oczywiscie, w prowadzonych przeze
mnie warsztatach, na ktoérych rozmawialiSmy
o tym, ze:

« dla72% odbiorcéw digital influencerzy sg
pierwszym zrodtem informacji w procesie
zakupowym,

« wiekszos¢ nastolatkoéw zdecydowanie
bardziej ufa influencerom niz klasycznym
celebrytom,

« dobry branded content oglagdany z wyboru
jest duzo lepszy niz nachalna reklama,

« W komunikacji mozna korzystac z ,gwiazd
internetu” lub Sredniego i dtugiego ogona
mniejszych, ale rownie (jesli nie bardziej)
wptywowych digital influencerdw,

« influencerzy sg powaznym zagrozeniem
dla agendji kreatywnych (dla marek tworzg
natywne, wiarygodne tresci, idealnie
dopasowane do grupy docelowej, ktére
angazujg nawet 10-krotnie bardziej niz
podobny content wyprodukowany przez
marke).

InternetBeta pokazata tez Swiatu Swietne startupy
i najnowsze trendy, ktére rozwijajg sie w tempie
wykfadniczym. Sztuczna inteligencja i boty,
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Influencerzy w komunikacji marki odgrywajq dzisiaj bardzo waznq role.

zaawansowana technologia lub skrajnie proste wspotpracy z digital influencerami zrealizowano
rozwigzania i wszechobecna automatyzacja. ponad270kampanii,waplikacjizarejestrowanych
Réwniez na przyktadzie indaHash pokazywatem jest juz 70 000 influenceréow z Polski, Niemiec,
mozliwetempowszrostustartupéwzbranzydigital Wielkiej Brytanii i RPA, gdzie realizowane sg
marketingu: od momentu powstania (styczenn kolejne kampanie, a biznes osiggnat break-even
2016) przez platforme do zautomatyzowanej po 4 miesigcach dziatalnosci.

’ B = Kamil Bolek

" .’ r Head of Communication indaHash

Wg, raportu Med.ia & Marketing Polska
Badanie rynku Agencji Interaktywnych
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PIOTR BUCKI

Jak tworzy¢ komunikat
| projektowac informacje?

Czy to, ze potrafimy méwic oznacza, ze umiemy sie komunikowa¢? Komunikowanie
sie to gra, w ktérag gramy wszyscy, ale nie kazdy zna zasady. Jak wiec stworzy¢
komunikat, ktéry dotrze do mézgu i zwréci uwage odbiorcéow?

Mam dla Ciebie dwie wiadomosci. Dobrg
i Zt3. Zaczne (tradycyjnie) od tej ztej. Wszystkie
nasze intuicyjne sposoby postrzegania Swiata
sg obarczone sporymi btedami. Btedami
poznawczymi. Mozemy jednak uswiadomic
sobie, ze jesteSmy dalecy od prawdy
w odkrywaniu Swiata. | wprowadzi¢ procesy,
ktére z jednej strony pozwolg nam sprawniej
odczytywal  rzeczywistos¢ oraz = czasem
chronic¢ sie przed bzdurami i manipulacjami.
Z drugiej pozwolg nam tworzy¢ komunikacje
i projektowac informacje, ktéra bedzie
realizowa¢ dobrze funkcje informacyjng
oraz perswazyjng. | o takiej Swiadomosci
i takich procesach méwitem podczas swojego
wystgpienia, a takze warsztatu na InternetBeta
2016.

Polecana lektura:

Dan Heath, Chip Heath, Made to stick
Steven Pinker, Piekny styl

Jonah Berger, Contagious

Wiekszos¢ ludzi zaktada, ze skoro potrafig
mowic, to komunikujg to, co chcg powiedziec.
Podobnie zresztg zaktadamy, ze potrafimy

oddychad. | ze stojgc, utrzymujemy prawidtowg
postawe. Wystarczy jednak jeden trening jogi
lub medytacja czy wizyta u foniatry i okazuje
sie, ze nie potrafimy oddychal. Wystarczy
jednak wizyta u trenera lub fizjoterapeuty
i okazuje sie, ze mamy wadliwg postawe.
Z projektowaniem komunikacji jest podobnie.
Musimy  najpierw  uswiadomi¢  sobie,
ze komunikowanie to umiejetnos¢, ktorg
mozna szlifowaé, a potem projektowac
komunikacje tak, by skutecznie osiggac,
tocochcemy.Piszgcmaile. Tworzgcprezentacje.
Wystepujac publicznie. Sprzedajac.

Ulegamy zbyt czesto ztudnemu
przeswiadczeniu, ze mozg dziata jak komputer.
| ze tworzgc komunikat, ,zapisujemy go
w pliku”, ktéry potem odbiorca odczyta
doktadniewtejsamej,wersjioprogramowania”,
w  ktorej go zapisalismy. To  bfad.
W rzeczywistoscikomunikowanietogra, wktérg
gramy wszyscy, ale wiekszos¢ nie zna zasad.
Zasady te oparte sg na tym, jak dziatajg procesy
poznawcze, dynamika spoteczna i pamiec.
Z procesOw poznawczych najwazniejszym
chyba dla nas jest uwaga. Na InternetBeta

mowitem, jak istotne dla proceséw uwagi sg
emocje i prostota. Dynamika i cos, co nazywam
modelem ,powiedz mi cos$, czego nie wiem”.
Méwitem tez o konstruowaniu lepkich historii
oraz dlaczego moézg uznaje komunikat prosty
za prawdziwy. Przede wszystkim jednak chce
bysmy zyskali Swiadomos¢, ze komunikacje
mozna i warto projektowac. W Swiecie
materialnym znamy swoje ograniczenia.
Projektujemy schody, windy, samochody.
Budujemy ocieplane domy w zimnym klimacie
i klimatyzowane w gorgcym. W Swiecie idei,
komunikacji i abstrakcji zdajemy sie sadzi¢,
ze nie ma zadnych ograniczen. Tymczasem
te ograniczenia wyznaczajg  wiasnie
btedy poznawcze, dynamika stosunkow
miedzyludzkich czy kultura i geografia.
Kluczem do projektowania jest empatia.
Tak jak projektujgc dom badamy potrzebe
i Swiat klienta, tak projektujgc komunikacje
musimy wiedzie¢, jak kazda informacja i kazde
stowo sg przetwarzane przez moézg.

Piotr Bucki

Owner BUCKI.PRO




PAWEL GNIADKOWSKI

Ciggle brakuje rzetelnej wiedzy
o biznesowym wykorzystaniu

Machine Learning

Takie konferencje jak InternetBeta to Swietne miejsce nie tylko do zapoznania sie
z tematem, ale réwniez do rozmowy z ekspertami, nawet w waskich dziedzinach.

Beta to unikalna impreza, tgczgca mozliwos¢
przegladu aktualnych trenddw, uzyskania
dostepu do poteznej dawki wiedzy, ale przede
wszystkim nawigzania wartosciowych relacji
biznesowych. Tegoroczna edycja byta najlepszg
z dotychczasowych, w ktérych miatem okazje
uczestniczyc.

Przez wiele prezentacji przewijaty sie tematy
zwigzane z Machine Learning. Nawet jesli nie
byto ich duzo, to z pewnoscig ten watek budzit
spore emocje. | stusznie. Istnieje ogromne
zapotrzebowanie na dostep do rzetelnej
wiedzy o biznesowym wykorzystaniu
rozwigzan ML. Co wiecej - atmosfera i klimat
Bety daty nie tylko mozliwos¢ zapoznania

sie z tematem, ale i rozmowy z ekspertami
w kuluarach i nawigzania nowych kontaktéw.
Co poza tym? Praktyczna wiedza
dla prowadzacych biznes - od etapu
planowania i projektowania, poprzez szukanie
finansowania, wdrozenie produktu na rynek,

PAWEL SALA

jego opakowanie marketingowe i strategie
sprzedazy, a na globalizacji koniczgc. Ciesze
sie, ze mogliSmy w tym roku podzieli¢ sie
naszym doswiadczeniem w budowie obido.pl,
pomagajac innym unikng¢ popetnionych przez
nas bteddw.

Pawet Gniadkowski

Partner & Technology Director obido.pl

Lead nurturing + e-mail marketing
= ptatne subskryhcje

Notujesz wiele zapisow do konta testowego swojej ustugi, ale nie przektada sie to na
zaktadanie konta ptatnego? Edukuj i wskazuj korzysci z posiadania konta premium

dzieki dziataniom lead nurturingowym.

Coraz  wiecej narzedzi  oferowanych
jest obecnie w modelu SaaS. Z jednej
strony jest to innowacyjne podejscie do
sprzedazy - jako subskrypcji - z drugiej,
wymaga to zmiany w podejsciu samych
dziatow sprzedazy, ktére muszg byc¢ réwnie
innowacyjne i nietuzinkowe. Co wiecej,
w wiekszosci (skoro moéwimy o modelu Saas-

owym) prowadzonych poprzez online. O ile

nie chciatbym wypowiadac sie o sposobach
generowania ruchy na strone internetowg
- takich tekstow jest wiele (i z pewnoscig
osoby je piszace sg wiekszymi ekspertami
w tym zakresie), o tyle w swojej prezentacji
na InternetBeta 2016 skoncentrowatem
sie na tym, na czym powinnismy sie skupic,
w momencie, gdy kto$s wejdzie na naszg
strone internetowa.



Pierwsze [ najwazniejsze zadanie
-jak najszybciejnamowic kogos$ na zatozenie
konta. Nie jest to takie proste, dlatego
wszystkie dziatania, ktére prowadzisz na
stronie muszg by¢ na tym skupione. Jednym
zwabikdw jest udostepnienie uzytkownikom
testowej czy nawet darmowej wersji konta.
Wazne aby niezaleznie od wybranego
rozwigzania, uzytkownik nie mogt
w nieskonczonos¢ go testowac i korzystac.
W momencie zatozenia konta (testowego
lub  darmowego) przez uzytkownika,
marketer powinien skupic sie na dziataniach
powodujgcych jak najszybszg konwersje na
konto ptatne.

Najwiekszym wyzwaniem jest to, ze dziatania
strictesprzedazowewtakim przypadku czesto
nie zadziatajg. Duzo lepiej sprawdzajg sie

Pawet Sala

dziatania lead nurturingowe, edukujace
i wskazujgce na korzysci, jakie piyna
z posiadania konta ptatnego. Swietnie
w takich dziataniach sprawdza sie email
marketing - tym bardziej, ze obecnie
systemy pozwalajg w tatwy sposéb na
zautomatyzowanie tego typu komunikacji.
Co wiecej mozna w tatwy sposob potgczyc
dane Google Analytics i za pomoca
tego narzedzia obserwowal konkretne
dziatania pojedynczych o0s6b na danej
stronie internetowe. Wiedza o aktywnosci
uzytkownika z Analyticsa moze byc
wykorzystana do wystania mu automatycznie
maila, z treScig dostosowang do oczekiwan
takiej osoby (np. mail ze specjalng ofertg
dla osob, ktére odwiedzity strone cennika,
spedzity na niej wiecej niz kilka sekund
i mimo to, nie dokonali zakupu).

Co-Founder & Managing Director FreshMail

TOMASZ WESOLOWSKI

Czy sztuczna inteligencja stanie
sie hastem przewodnim nastepnej

Bety?

Jeszcze nie méwimy o niej gltosno. Ale z checig stuchamy o uczeniu maszynowym,
botach i analityce ogromnych danych, ktére pozwolg wycigga¢ wnioski o klientach
i ich zrachowaniach. Al, sztuczna inteligencja, wkracza na salony konferencji coraz
Smielej, co pokazuje przyktad InternetBeta.

Jeszcze kilka miesiecy temu temat sztucznej
inteligencji stosunkowo rzadko wystepowat
na konferencjach takich jak InternetBeta.
Juzw trakcie przeglagdania agendy okazato sie,
ze watki zwigzane z uczeniem maszynowym,

1

botami, a takze tym, jak bedzie wygladac
praca w przysztosci pojawiajg sie w kilku
prezentacjach.Wydaje misie, zetojestwtasnie
trend, o ktérym ludzie chcg dyskutowac
i o ktérym bedziemy coraz wiecej méwic,




bo on realnie dotyka naszej rzeczywistosci.
Po prostu interesujgce jest to, w jaki sposob
bedzie przebiegat rozwdj komputeréw
i upodabniania ich do ludzi.

Obecnie w marketingu juz wykorzystywane sg
algorytmy uczeniamaszynowego, szczegdlnie
na duzych platformach, ktére pozwalajg
analizowac wielkie zbiory danych i wyciggac
z nich wnioski o klientach i ich zachowaniach.
Takie dane to podstawa do tworzenia coraz
doskonalszych systeméw rekomendacji oraz
lepiej zoptymalizowanych mechanizméw
marketingowych. To one sprawiajg, ze klient
do nas czesciej wraca. Z drugiej strony nie
atakujemy go nieprzemyslanymi reklamami.
Umiejetne potgczenie danych z off- i online
staje sie doskonatym narzedziem do
dziatan crosschanelowych, a dzieki temu,

ze mamy efektywniejsze algorytmy uczenia
maszynowego, jesteSmy w stanie tworzyc
coraz lepsze systemy do inteligentnej
komunikacji z klientem.

Mowigc o przysztosci sztucznej inteligencji,
moze okaza¢ sie, ze sytuacja bedzie
przedstawia¢ sie bardzo podobnie do
mitycznego ,roku mobile”. Pewnego dnia
obudzimy sie sytuacji, gdy stwierdzimy,
ze algorytmy te obecne sg w kazdej
platformie. Kolejne pojawiajgce
sie na rynku naturalnie beda
funkcjonowa¢ w  tym  Srodowisku,
a stare, ktore sie nie dostosujg do sytuacji,
bedg znika¢. Wymusi to przede wszystkim
liczba danych zwigzanych z klientami,
jakich nie mozna bedzie juz obstugiwac
tradycyjnymi metodami.

Tomasz Wesotowski

CEO & Co-Founder 2040.io

CEO i wspotzatozyciel 2040.i0. Pierwszg firme zatozyt w 2000 roku prowadzac jg
nastepnie przez 12 lat pod markg Empathy Internet Software House. Obecnie petni
funkcje CEO w firmie 2040, realizujgc projekty z zakresu sztucznej inteligencji w biznesie.
Jest pomystodawcg cyklu barcampoéw technologicznych Techcamp, wspéttwércg

Klubu Dyrektoréw Ecommerce skupiajgcego ponad 200 kluczowych os6b z branzy
e-commerce w Polsce oraz tworcg Akademii Empathy, realizujgcej cykl branzowych
wydarzen edukacyjnych. Interesuje sie zagadnieniami user experience oraz wptywem
rozwoju sztucznej inteligencji na nasze codzienne zycie.

KONRAD ZACH

Czy wiesz, ze globalny rynek
e-commerce B2B bedzie warty
w 2020 roku dwukrotnie wiecej

niz B2C?

Jakie rozwigzania technologiczne wptywaja na zwyczaje zakupowe oraz oczekiwania

klientéw w e-commerce?

Od wielu lat (to juz osiem!) obecnos¢ na
InternetBeta przynosi nam nowe, ciekawe
zrédta inspiracji oraz potezng dawke
doswiadczen profesjonalistéw zwigzanych
z rynkiem e-commerce. W tym roku
poprzeczka wyznaczajgca poziom
merytoryczny naszych dyskusji i dzielenia
sie wiedzg powedrowata, po raz kolejny,
jeszcze wyzej. W mojej ocenie jeden
z najbardziej widocznych trendéw, ktéry byt
zauwazalny w trakcie prelekcji oraz rozmow
w kuluarach, dotyczyt miedzy innymi
globalizacji i efektywnego wykorzystania
potencjatu handlu elektronicznego na
wielu rynkach. Zaréwno biorgc pod uwage
sprzedaz produktéow jak i ustug na rynku
B2B i B2C.

Wedtug raportéw Forrester Research &
Ecommerce Europe warto$¢ transakgcji
online na Swiecie osiggnie za 4 lata ponad
6,7 bln USD, w Europie okoto 2,6 bin EUR,
a w Polsce przekroczy 90 mld EUR.
Dlatego coraz wiecej, zarowno rodzimych

przedsiebiorstw, jak i globalnych koncernéw
intensywnie pracuje lub skutecznie wdraza
strategie e-commerce. Doskonatym
przyktadem obrazujgcym potege rozwoju
rynku B2B w kanale online jest Amazon.com,
ktéry podczas zesztorocznego Dnia Singla
pobit Swiatowy rekord sprzedazy dotyczacy
liczby i wartos$ci transakcji zrealizowanych
online w ciggu jednego dnia.

Rozwigzania technologiczne, jakie sg obecnie
dostepne w obszarze handlu internetowego,
majg niebagatelny wptyw na zjawisko
przenikania sie dotychczasowych zwyczajéw
zakupowychorazoczekiwanklientowznanych
z rynku konsumenckiego w funkcjonalnosci
wykorzystywane w platformach online dla
rynku B2B.



Do najpopularniejszych, zarezerwowanych
do tej pory dla platform detalicznych,

trendow i rozwigzan wykorzystywanych
do maksymalizacji zasiegu i konwersji
w transakcjach business-to-business

mozemy zaliczyc:

zaawansowany scoring i segmentacje
klientow w oparciu o Big Data,

personalizacje oferty i contentu
z wykorzystaniem analizy behawioralnej,

wykorzystanie m-commerce i social
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media zwiekszajgcych zasieg
i Swiadomos¢ marki,
targetowane dziatania marketingowe

i lojalnosciowe,

maksymalizacje portfolio produktowego
zgodnie z ideg long tail i one stop shop,

logistyke zapewniajgcg same day delivery
lub NBD na terenie EU,

wykorzystywanie innych modeli
biznesowych, np. sprzedaz
subskrypcyjna, ustugi.

Cl.

Alibaba.com

® r 1
Dzien | s68min

Singla

2015

zamowien

www konradzach.com

Rekordowe wyniki transakcji online zrealizowanych w Dzien Singla przez Amazon.com

Zycze wszystkim przedsiebiorcom, ktorzy planujg zainwestowa¢ w rozwdj biznesu
z wykorzystaniem strategii opartej o e-commerce, aby wykonali ten krok jak najszybciej.
Konkurencja nigdy nie Spi, a potencjat jaki daje nam postepujgca globalizacja rynkéw jest
niezaprzeczalny. Minimalne bariery wejscia wynikajgce z coraz tatwiejszego i tanszego
dostepu do rozwigzan wspierajacych kanat online dajg nam nieograniczone mozliwosci
rozwoju i dotarcia ze swoim produktem lub ustugg do milionéw firm dziatajgcych nawet
w najbardziej odlegtych zakatkach Swiata. Powodzenia!

Konrad Zach

E-commerce Director ABC Data




LUKASZ ZGIEP

Collaborative economy to temat,
ktory rozgrzat InternetBeta

Panel dyskusyjny, w ktérym uczestniczyli przedstawiciele: BlaBlaCar, Uber,
JadeZabiore, PolakPotrafi.pl, Nextbike oraz prof. Bolestaw Rok na temat ekonomii
wspotdzielenia, byt jednym z najbardziej kontrowersyjnych podczas konferencji.

Collaborative economy to trend, ktérego
nie da sie zatrzymad. Wyktadniczo rosngca
liczba uzytkownikow oraz inwestycji w firmy
Swiadczgce ustugi w tym modelu jasno
okreslajg kierunek zmian, jakie zachodzg
obecnie w gospodarce. Warto przyjrzec
sie obecnym trendom w nowej cyfrowej
gospodarce - collaborative economy.
Jak wynika z pierwszego w Polsce raportu

>
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Polska spotecznosc collaborative economy

na ten temat - www.ekonomiawspolpracy.
pl, Polacy uwielbiajg korzysta¢ z ustug
w  modelu CE. Zgiep.com razem
z jadezabiore.pl przygotowato pierwszg
edycje polskiego plastra miodu collaborative
economy.

W XXI wieku pojawity sie nowe modele
biznesowe,  ktére  dzieki  technologii
umozliwiajg nam lepsze oraz bardziej
efektywne wykorzystanie zasobow. Sharing
economy obejmuje firmy umozliwiajgce
wspoétdzielenie dobr i ustug pomiedzy
roznymi osobami. Warto $ledzi¢ duzo
szersze zjawisko, jakim jest collaborative
economy, poniewaz dzieki wspotpracy, jaka
umozliwia technologia, ludzie mogg nie tylko
wspoétdzieli¢, ale rowniez m.in. wspéttworzyc,
finansowa¢, projektowad, uczy¢, leczyd,
pracowac, pozyczac i pomagac.

Moim zdaniem na InternetBeta 2016
pojawity sie jeszcze dwa bardzo wazne
trendy, ktére warto $ledzi¢ - VR oraz
influencer marketing. Virtual reality
posiada ogromny potencjat  wzrostu
i prawdopodobnie bedzie w przysztosci
waznym interfejsem w  komunikacji
miedzyludzkiej, pracy oraz nauce. Przysztos¢
marketingu to relacje, wartosci, emocje,
ktére idg za marka. Doswiadczania, jakie
oferujg marki, bedg decydowaty o tym,
z ktérymi markami bedziemy sie utozsamiac.
Te wszystkie elementy skutecznie taczy
infuencer marketing.

tukasz Zgiep

CEO & Co-Founder Move Smart

Collaborative
economy to nowe zjawisko

spoteczne i ekonomiczne
obejmujgce zaréwno bezposrednie
Swiadczenie sobie ustug przez ludzi,
jak réwniez wspoétuzytkowanie,
wspottworzenie, wspét kupowanie
itp. Zjawisko bazuje na sktonnosci
ludzi do wspétpracy, pomagania
innym i dzielenia sie swoim
czasem oraz zasobami, ktore jest
odwzajemniane w rézny sposéb
(materialny i pozamaterialny).
Zaciera sie granica pomiedzy
jednostka, a przedsiebiorstwem.
Ekonomia wspoétpracy rozwija

sie w duzej mierze dzieki nowym
technologiom internetowym oraz
mobilnym, ktére utatwiajg dostep
do produktow i ustug, zwiekszajac
ich bezpieczenstwo oraz jakos¢
poprzez m.in. system ocen

i ubezpieczenie.

Doktorant ekonomii na WNE w SGGW w Warszawie. Seryjny przedsiebiorca od ponad
10 lat zwigzany z branzg internetowg. Wspotzatozyciel ZANDS.IT - firmy specjalizujgcej
sie w aplikacjach mobilnych B2B, marketingu internetowym oraz brainstormingu

pomystéw biznesowych. Wspoétzatozyciel Move Smart - pierwszego na Swiecie
prywatnego asystenta do transportu w miescie. Pasjonat nowych technologii oraz
podroéznik. W wolnych chwilach bloguje na temat ekonomii oraz nowych technologii
na www.zgiep.com




n ContentHouse

© zadowolenie ze strategii, badan i analiz
© zadowolenie z obslugi Klienta

© opracowanie dziatan ATL

w Polsce

ContentHouse
jest JEDYNA agencjg

content marketingowag

w raporcie "Agencje Interaktywne 2016"!

M & MillwardBrown

Dziekujemy naszym Klientom
za tak wysokie oceny!

B ContentHouse

Full Service Content Marketing

Sprawdz, jakg strategie
mozemy Ci zaproponowac

Dane na podstanie badania satysfakcji klientow AGENC.JI INTERAKTYWNYCH
przeprowadzonego przez Instytut Millward Brown na zlecenie redakcji "Media & Markefing Polska™.




